2021-2022 Eğitim – Öğretim Yılından İtibaren Kullanılan

AÇILACAK DERSLER

Dersin Adı                                                                                                Kredi               AKTS
SB501 Sosyal Bilimlerde Araştırma Yöntemleri ve Etik (Z)                               (3-0)3                      8
HIT501 Halkla İlişkiler ve Kuram   (Z)                                                                  (3-0)3                        8
HIT502 Politikanın Medyatikleşmesi (S)                                                             (3-0)3                      8

HIT503 Reklam ve Marka Kuramları (S)                                                             (3-0)3                      8

HIT504 Medya ve Kültür (S)                                                                                (3-0)3                      8
HIT505 Kurumsal Sosyal Sorumluluk ve Halkla İlişkiler (S)                              (3-0)3                      8

HIT506 Siyasal İletişim Stratejileri (S)                                                                 (3-0)3                      8

HIT507 Halkla İlişkiler, Kültür ve Antropoloji (S)                                               (3-0)3                      8

HIT508 İlişkisellik Bağlamında Halkla İlişkiler ve Toplum (S)                           (3-0)3                      8

HIT509 Nitel Araştırma Yöntemleri (S)                                                                (3-0)3                      8

HIT510 Dijital Pazarlama ve Reklamcılık (S)                                                       (3-0)3                      8
HIT511 Siyasal İmaj (S)                                                                                         (3-0)3                      8

HIT512 Küreselleşme ve Halkla İlişkiler  (S)                                                          (3-0)3                      8

HIT513 Marka Yönetimi ve İletişim (S)                                                                 (3-0)3                      8

HIT514 Kamu Diplomasisi (S)                                                                               (3-0)3                        8

DERS İÇERİKLERİ

1. Yarıyıl                                                                             (T-U)Kredi                    AKTS
HIT501   Halkla İlişkiler ve Kuram   (Z)                                               (3-0)3                                 8
Halkla ilişkiler, kuramsal yönden kapsamlı bir gelişim göstermemiş olsa da, ABD ve Batı Avrupa’da halkla ilişkiler kuramları alanında değişik çalışmalar ortaya konmuş ve bu süreç devam etmektedir. Batı Avrupa’da halkla ilişkiler alanına sosyal teoriden katkılar içeren çalışmalar gerçekleşirken (Gramsci, Foucault, Habermas, Bourdieu vb. ile ilişkili), ABD’de organizasyon teorileri (Mükemmellik Teorisi) ile gelişme kaydedilmiştir. Bu ders kapsamında, yüksek lisans öğrencileri halkla ilişkilerin kuramsal gelişimine yönelik kapsamlı bir bilgilenme ve çalışma yoluna gideceklerdir. “Kuram” kavramının incelenmesi, sosyal bilimlerde kuram ve önemi, örgüt teorileri ve halkla ilişkiler, sistemler yaklaşımı, mükemmellik teorisi ve halkla ilişkiler, sosyal teori ve halkla ilişkiler, gramsci: hegemonya ve halkla ilişkiler, foucault: bilgi-iktidar, söylem ve halkla ilişkiler, althusser: ideoloji ve halkla ilişkiler, habermas: kamusallık, iletişimsel eylem teorisi ve halkla ilişkiler, bourdieu: sermaye kavramı ve halkla ilişkiler kavramları
HIT502   Politikanın Medyatikleşmesi  (S)                                            (3-0)3                                8

Medya ve siyaset arasında son yıllarda giderek artan işbirliği medyanın politikayı yönlendirerek politik olanı yapımı bozumuna uğrattığına dair eleştirilerin ortaya çıkmasına neden olmuştur. Medyatikleşme olarak tanımlanan süreçte politikanın medyaya olanın bağımlının artması, politik kişi ve kurumların medya mantığına bağımlı hale gelmesiyle sonuçlanmıştır. Bu doğrultuda derste farklı paradigmalar etrafında medyatikleşme kavramını tanımlamak ve incelemek amaçlanmaktadır. Medyatikleşme, medyatikleşme süreci ve medyatize edilmiş demokrasi kavramları, siyasetin medyatikleşmesi kavrayışı, ana akım ve eleştirel kuram çerçevesinde medya-siyaset ilişkisi ve siyasetin medyatikleşmesi, medyanın gücü ile ilgili olarak ana akım içinden yürütülen tartışmalar ve tartışmaların genel görünümü: video kültürü, modernleşme, medyakrasi, amerikanvarileşme, paket politika, yeni bir politik kültür, elektronik topluluk, eleştirel kuram ve yaklaşımlar içinden medya demokrasisi kavramı, siyasetin medyatikleşmesinin sonuçları, estetik ve kültür; Nazizmin ve Faşizmin politikada estetiği kullanmaları.
HIT503  Reklam ve Marka Kuramları (S)                                     (3-0)3                            8
Dersin amacı dersi alan öğrencilerin akademik çalışmalarının temelinde kullanacakları reklam ve marka kuramları hakkında bilgi edinmelerini sağlamaktır. Bu anlamda dersin içeriğinde reklam ve marka konusunu daha iyi anlamak ve bu konuda araştırma yapabilmek için farklı disiplinlerden alana kazandırılmış öğrenme ve ikna temelli teorilerin anlatılması yer almaktadır. Dersi alan öğrenciler araştırmalarında temel aldıkları teorilerin teorik çerçevelerini ve yapılarını reklamcılık ve markalaşma alanında belirledikleri konular çerçevesinde uygulayabilecek ve araştırmalarının sonuçlarını yorumlayabilecektir. Reklamın kavramsal yapısı ve reklamcılık tarihine genel bir bakış, reklamcılıkta algı, öğrenme ve iknanın önemi, toplumsal- yapı ve reklam ilişkisi, reklamlarda cinsiyetin sunumu, tüketim olgusu içinde reklamın yeri, temel öğrenme teorileri ve araştırmalarda kullanımı, reklamcılık ve marka alanında ortaya atılan ikna teorileri, ilgilenim temelli teoriler, sosyal medya reklam uygulamaları örnekleminde üretilen yeni reklam teorileri interaktif reklam modeli, güncel reklam araştırmalarına metodolojik yaklaşım.
HIT504   Medya ve Kültür (S)                                                                (3-0)3                                8

Dersin amacı kültürün temel kodlarının medyadaki tezahürünü ortaya koymaktır. Bu kapsamda dersini içeriğinde kültürün tanımlanması, kültürel kuramların kısaca incelenmesi, kültürel farklılıklar, kültür kodlarının irdelenmesi ve bu kodların kitle iletişim araçlarında nasıl yer aldığının analizi yer almaktadır. Dersi alan öğrenciler medya ortamında, halkla ilişkiler, reklam, dizi, sinema ve haberlerin kültürü aktarma aracı olarak nasıl kullanıldığı hakkında bilgi edinecekler medya okumalarında sözcüklere gizlenen anlamlardan toplumsal yapının kültürel değerlerini çıkarabileceklerdir. Kültürün kavramsal tanımlaması ve kültür göstergeleri, kültürel çalışmaların tarihsel gelişimi, kültürlerarasılık ve kültürlerarası iletişim kuramları, ırk, etnomerkezcilik, kalıp düşünce ve önyargılar, toplumsal bütünleşmede ritüellerin yeri, toplumsal cinsiyetin medyada görünümleri: reklamlar ve kadın-erkek, popüler kültürü gündelik yaşamda aramak, televizyon dizilerinde alt kültür-üst kültür savaşı, göçmenlik ve bağlılık konuları Türkiye'deki göçmenler, kentin kültürel kimliği, kültürel hafıza: fotoğraf çözümlemeleri, sinemada alt kültürün sunumu: tur dışında yaşayan göçmenler, yeni bir kültürleşme mecrası olarak sosyal medya ve ağ toplulukları, sosyal medyada kimliğin yeniden inşası.
HIT505   Kurumsal Sosyal Sorumluluk ve Halkla İlişkiler (S)           (3-0)3                                8

Çağdaş işletme yönetiminin önemli bir bileşeni olarak kurumsal sosyal sorumluluk, kuruluşların imajlarını geliştirmeleri açısından önemli bir halkla ilişkiler uygulama alanı niteliğini taşımaktadır. Halkla ilişkiler mesleğinde önemli bir konuma sahip kurumsal sosyal  sorumluluk, Edward Bernays’ın “halkla ilişkiler, sosyal sorumluluğun uygulanmasıdır” sözüyle kanıtlanmaktadır. Bu ders ile birlikte, dersi alan öğrenciler, kurumsal sosyal sorumluluk konusunda kapsamlı bilgi edinerek halkla ilişkiler açısından önemine ilişkin yorum getirebilme yeteneğini kazanacaklardır. Halkla ilişkiler kavramı ve halkla ilişkiler uygulama alanlarının incelenmesi, “sosyal sorumluluk” kavramının geniş bir açıdan incelenmesi, tarihten örnekler eşliğinde sosyal sorumluluk uygulamaları, “kurumsal sosyal sorumluluk” kavramının tanımı ve tarihsel gelişimi, kurumsal sosyal sorumluluk ile ilişkili kavramlar: kurumsal vatandaşlık, sosyal raporlama, kurumsal hesap verme sorumluluğu, sosyal açıklama, çağdaş kurumsal sosyal sorumluluk.
HIT506   Siyasal İletişim Stratejileri (S)                                                (3-0)3                                  8

Siyasal iletişim süreci, seçim kampanyaları, siyasal reklamcılık, siyasal liderlik, Türkiye'de siyasal partilerin konumu, liderlerin siyasetteki işlev ve fonksiyonu konuları ele alınmaktadır. Yakın siyasal tarihteki seçim kampanyaları ve liderlerin siyasal iletişim faaliyetleri örnek olaylar üzerinden incelenmektedir.Öğrenciler ders sonunda siyasal iletişim stratejilerini Türkiye'deki gelişmeler bağlamında öğrenmektedir. Siyasal iletişim kavramı ve süreci, siyasal reklamlar, seçim kampanyaları, siyasal mitingler, saha çalışmaları, siyasal iletişimin dijitalleşmesi, siyasal halkla ilişkiler, siyasal iletişim ve kamuoyu araştırmaları ilişkisi, siyasal iletişim aracı olarak medya, siyasal katılma ve oy verme davranışı, siyasal liderlik ve siyasal aktörler, Türkiye’de siyasal iletişim uygulamaları,  Türkiye’de siyasal iletişim uygulamaları, dünyada siyasal iletişim uygulamaları, siyasal kültür ve Türkiye’nin siyasal kültürünün siyasal liderlikteki rolü. 
HIT507 Halkla İlişkiler, Kültür ve Antropoloji (S)                         (3-0)3                             8
Halkla ilişkilerin çalışma alanı bir dizi etnik, örgütsel ve mesleki kültürlere dairdir. Bu kültürlerin çalışılmasında antropolojik bir yaklaşım halkla ilişkilerin sosyokültürel çevrelere bütünsel bir yaklaşımını ve sosyal teoriye yakınlaşmasını sağlar. Birden fazla kültürün sınır birleştiricisi olarak halkla ilişikler Antropolojiyi bu kültürlerin analizi için kavramsal bir kaynak, iletişim sorunlarını, zorlukları ve ilişkileri açıklamak için bir araç olarak kullanılır. Bu ders, özellikle kültür terimine, etnik, uluslararası ve örgütsel bağlamda ele alınmasına yönelik olarak düşünümsel ve yorumlayıcı yaklaşmayı ve Antropolojinin araçları hakkında bir bakış açısı kazanımını hedeflemektedir. Kurumsal kültür ve halkla ilişiler, toplum kültürü ve halkla ilişkiler, halkla ilişkiler ve antropoloji, halkla ilişkiler ve etnografik araştırma gündemi, halkla ilişkiler ve hikaye anlatımı, postmodern kentte halkla ilişkiler, tüketim kültürü ve halkla ilişkiler, halkla ilişkiler ve toplum, iletişim ve toplumsal dönüşüm, halkla ilişkiler ve farklılıklar, sosyal yapılar ve kültürel kimlikler, yapısalcılık ve semiyotik kültür analizi kültür.
2. Yarıyıl                                                                                           (T-U)Kredi                AKTS
SB501 Sosyal Bilimlerde Araştırma Yöntemleri ve Etik (Z)              (3-0)3                            8
Bu ders öğrencilerin yapacakları bilimsel çalışmalarda ve özellikle sosyal araştırmalarda gereksinim duyacakları metodolojik temelleri sağlamayı amaçlamaktadır. Ders kapsamında, bilim ve araştırma, araştırma boyutları, araştırma ve teori konularıyla birlikte sosyal araştırma süreci, konu seçiminden başlayarak araştırma sorusu oluşturma, hipotez kurma, örneklem seçme, ölçme gibi konular da ayrıntılı olarak yer almaktadır. Aynı zamanda bir halkla ilişkiler görevlisinin uyması gereken hukuk ve etik kuralların açıklanmasıdır. Hukuksal konular ve meslek birlikleri tarafından belirlenmiş etik ilke ve kurallar, sosyolojide ilişkisel düşünme: alaka düzeyi, uyum ve uyumsuzluk çeşitli disiplinlerde ilişkisel düşünme ilişkisel düşüncenin fikirsel çekirdeği, pragmatizm ve etkileşimler, sosyal formlar, sistem kuramları ve ağ analiz, güç ilişkileri, eşitsizlikler ve çatışmalar, ilişkisel sosyolojide temel güncel yaklaşımlar- ilişkisel sosyoloji olarak eleştirel gerçekçilik, sosyal ağların yapısökümü ve yeniden yapılanması ağlar, etkileşimler ve ilişkiler ilişkisellik ve halkla ilişkiler.
HIT508 İlişkisellik Bağlamında Halkla İlişkiler ve Toplum (S)           (3-0)3                                 8
Bu dersin amacı Bourdieu bakış açısını bir araç olarak kullanarak halkla ilişkilerin bir analizini yapmaktır. Bourdieu toplumu anlamanın bir yolunun sosyal dünyanın niteliklerini ilgili oldukları ilişkiler bağlamında değerlendirilmesiyle mümkün olacağını öne sürer. Bu ders neticesinde, öğrenciler halkla ilişkilerin sosyo-kültürel görüşünü bildirebilecek, toplumun ve halkla ilişkilerin birbirleriyle etkileşime girip birlikte ürettikleri ilişkisel süreçleri anlamanın bir yolunu sağlayabilecek bir dizi kavram ve teorik alt yapıyı keşfedeceklerdir. İlişkiler sistemi içindeki yeri, maddi öznitelikleri ve sembolik özellikleri.
HIT509 Nitel Araştırma Yöntemleri (S)                                                  (3-0)3                                 8
Dersin temel amacı dersi alan öğrencilerin sosyal bilimlerde araştırma modeli olarak seçilen nitel araştırma yöntemleri hakkında bilgi edinmesini sağlamaktadır. Bu kapsamda iletişim alanında yapılan çalışmaların temelini oluşturan yorumlayıcı yaklaşımlardan biyografi, fenomenoloji, etnografi, örnek olay incelemenin yanı sıra beşinci temel nitel yaklaşımlardan biri olan temellendirilmiş kuram (groundedtheory) araştırma modelleri incelenecektir. Ayrıca nitel araştırma yöntemlerinin tercih edildiği araştırmalarda kullanıma uygun, görüşme tekniği, söylem ve metin çözümlemesi, alımlama analizi, içerik analizi, anlatı analizleri gibi veri toplama ve analiz teknikleri hakkında bilgi verilecektir. Dersi alan öğrenciler kendi çalışmalarında belirledikleri temel probleme, araştırma amaçlarına uygun nitel araştırma desenini belirleme, belirledikleri desene uygun veri toplama ve analiz yöntemini seçebilecek yeterliliğe sahip olacaktır. Nitel araştırmaların bilimsel araştırmalar içindeki yeri, nitel araştırma desenlerinde teori, gerçeklik ve sosyal dünya ilişkisi, bilim etiği sorunsalında nitel araştırmalar, nitel araştırmalarda temel problemin tespiti  ve çerçeveleme, nitel araştırma yöntemlerinde geçerlilik ve güvenilirlik sağlama, örneklem seçimi, etnografik saha araştırmaları, bir nitel araştırma deseni olarak fenomenoloji, temellendirilmiş kuram doğrultusunda görüşme planı oluşturma, örnek olay incelemeleri, anlatı araştırmaları analiz ve sunumu, nitel desen tasarımlarında veri analizi olarak içerik analizinin kullanımı, göstergebilim perspektifinde reklamları okumak, yapısalcılar, dil ve söylem çözümlemeleri.
HIT510 Dijital Pazarlama ve Reklamcılık (S)                                         (3-0)3                                8
Dersin amacı geleneksel pazarlama ve reklamcılık uygulamalarından farklı olarak teknolojinin desteklediği dijital mecrada pazarlama ve reklamcılık uygulamalarını ortaya koymaktır. Bu nedenle dersin içeriğinde dijital pazarlamanın ne olduğu, Web 1.0&#39;da 4.0&#39;a teknolojik gelişmeleri, e-ticaret, mobil pazarlama, dijital pazarlama ve reklam stratejileri, hedef kitle analizleri, arama motoru optimizasyonu ve dijital programların reklamcılık ve pazarlama alanında doğru kullanımı yer almaktadır. Dersi alan öğrenciler değişen hedef kitleyi yakalamak için geliştirilen dijital mecrada pazarlama ve reklam uygulamaları hakkında bilgi edinecekler, ayrıca dijital stratejilerin pazarlama ve reklam uzmanlarının çalışmalarına sağladıklarını avantajları, geri dönütlerin değerlendirmesini, kurum ve markaların dijital programlarda pazarlama ve reklamcılık faaliyetlerini nasıl başarı ile yönetebileceklerini öğreneceklerdir. Pazarlama iletişiminin  kavramsal ve kuramsal yapısı, pazarlamada kullanılan teoriler, bütünleşik pazarlama iletişimi, dijital medyanın özellikleri,dijital medyada yeni nesil pazarlama anlayışı ve yeni tüketici profili, dijital pazarlama iletişiminde halkla ilişkiler nasıl yapılır?, dijital pazarlama iletişiminde marka yönetimi ve hedef kitle takibi, web sayfasının reklamcılık aracı olarak kullanımı, pazarlama iletişiminde sosyal ağ siteleri ve sosyal medyada  reklamcılık uygulamaları, sosyal ağ topluluklar ve marka sadakatinde storytelling kullanımı, mobil reklamcılık, oyuniçi reklamcılık, arama motoru reklamcılık ve rekabet analizi.
HIT511 Siyasal İmaj (S)                                                                            (3-0)3                                8
İmaj kavramının siyasetle ilişkisi ekseninde değerlendirilmesine imkan tanıyacak olan bu ders kapsamında imaj, siyasal parti, liderlik gibi kavramlar ayrıntılı bir şekilde incelenecektir. Başta liderler olmak üzere siyasal aktörlerin imajlarının toplum üzerindeki etkisi, reklam, halkla ilişkiler ve pazarlama çerçevesinde özellikle siyasal kampanyalar döneminde imajların inşası, medya ve kamuoyu ilişkisi bağlamında tartışılacaktır. İmaj ve siyasal imaj, iktidar, siyaset ve siyasal partiler, siyasal pazar ve seçim kampanyaları, siyasal parti yapılarında değişim, imaj ve siyasal liderliğin dönüşümü, yeni siyaset ve seçmen davranışları, Türkiye siyasetinde dönüşüm, siyasal kampanya ve liderlik incelemesi.
HIT512 Küreselleşme ve Halkla İlişkiler  (S)                                          (3-0)3                               8
Yirminci yüzyılın son çeyreğinden itibaren belirginleşen küreselleşme, her geçen gün etkisini arttırmaktadır. Küreselleşme sürecinde, pek çok etken bu olguyu hızlandırmaktadır. Bir yönetim fonksiyonu olarak halkla ilişkiler, küreselleşme sürecine tesir etmekte; bunun yanı sıra küreselleşme süreci de halkla ilişkiler iletişimine güç vermektedir. Ders kapsamında öğrenciler, küreselleşme ile halkla ilişkiler arasındaki etkileşime yönelik bilgi edinecek ve bu bağlamda araştırmaya yönlendirileceklerdir. “Küreselleşme” olgusunun tanımı ve geniş bir perspektiften ele alınması, küreselleşme sürecini ortaya çıkaran faktörler, çokuluslu şirketler ve küreselleşme, yeni iletişim teknolojileri ve küreselleşme, gözetim: bilgi-iktidar ve küreselleşme, halkla ilişkilerin tarihsel gelişimi ve küreselleşmenin etkisi, çokuluslu şirketler ve halkla ilişkiler çalışmaları, küreselleşme, halkla ilişkiler ve gözetim olgularının irdelenmesi.
HIT513 Marka Yönetimi ve İletişim (S)                                                   (3-0)3                               8
Küreselleşme ile birlikte kuruluşlar, ürünlerini/hizmetlerini markalama yoluna girmektedirler. Marka yönetimi, çağdaş işletme anlayışında önemli bir yer edinmektedir. Buna yönelik olarak kuruluşların pazarlama ve/veya halkla ilişkiler birimleri yoğun çalışmalar yapmaktadırlar. Dijital medyanın marka yönetiminde ağırlık kazanmasıyla birlikte, marka iletişiminin boyutu dönüşmüştür. Ders aracılığıyla yüksek lisans öğrencileri başarılı marka yönetiminde neler yapılması gerektiği, marka iletişiminde dikkat edilmesi gerekenler hakkında bilgi edinerek bu bağlamda araştırma yapmaya yönlendirilecektir. “Marka” kavramı ve tarihsel akış içerisinde kazandığı değerin tartışılması, marka, patent ve inovasyon ilişkisi, markanın bileşenleri: marka ismi, slogan, görsel kimlik, marka kişiliği, markanın gücünü belirleyen faktörler: marka imajı, marka değeri, marka sadakati, marka yönetiminde strateji, marka iletişimi: geleneksel ve yeni medya mecralarının kullanımı.
HIT514 Kamu Diplomasisi (S)                                                                   (3-0)3                                8
Kamu diplomasisi, yumuşak güç, ülke ve yer markalaması konuları ele alınmaktadır. Türkiye'nin kamu diplomasisi alanında yaptığı faaliyetler öğrenilmektedir. Kamu diplomasisinin Türkiye'deki ve dünyadaki gelişim aşamaları ve bu alandaki yeni yönelimler.
799 Seminer                                                                                   (0-2)0                           4
Bu dersin amacı, öğrencilere problem bulma, konuya dair kaynak tarama, teorik bilgiyi sahaya uygulayabilme, bulgularını akademik bir rapor haline getirme ve konuya dair sunumlar yapma becersini kazandırmaktır.
899 Uzmanlık Alanı                                                                        (4-0)0                          10
Tez aşamasında olan öğrencilere çalışacağı konuya ilişkin literatürü izleyebilme, değerlendirebilme ve tartışabilme yeteneğinin kazandırılmasıdır. Buna ek olarak öğrencilerin bilim etiği ve bilimsel araştırma metodolojisi yönünden bilgi ve becerilerinin geliştirilmesidir. 
Öğrencinin tez danışmanı ile birlikte belirleyeceği konular ders içeriğini oluşturacaktır.
598 Yüksek Lisans Tezi                                                                   (0-1)0                         20           
Tez aşamasında olan öğrencilere çalışacağı konuya ilişkin literatürü izleyebilme, değerlendirebilme ve tartışabilme yeteneğini kazandırılmak.
EK-5
SOSYAL BİLİMLER ENTİTÜSÜ

HALKLA İLİŞKİLER VE TANITIM DALI 
HALKLA İLİŞKİLER VE TANITIM TEZLİ YÜKSEK LİSANS PROGRAMI
	Halkla İlişkiler ve Tanıtım Tezli Yüksek Lisans Programı Ders Katalogu

	I. Yarıyıl

	Ders Kodu
	Dersin Adı
	Türü
	T
	U
	K
	AKTS

	HIT501
	Halkla İlişkiler ve Kuram
	Z
	3
	0
	3
	8

	
	Seçmeli Dersler
	S
	
	
	
	24

	                                                                                                                                                                              Toplam: 32 AKTS

	I. Yarıyıl Seçmeli Dersleri

	HIT502
	Politikanın Medyatikleşmesi
	S
	3
	0
	3
	8

	HIT503
	Reklam ve Marka Kuramları
	S
	3
	0
	3
	8

	HIT504
	Medya ve Kültür
	S
	3
	0
	3
	8

	HIT505
	Kurumsal Sosyal Sorumluluk ve Halkla İlişkiler
	S
	3
	0
	3
	8

	HIT506
	Siyasal İletişim Stratejileri
	S
	3
	0
	3
	8

	HIT507
	Halkla İlişkiler, Kültür ve Antropoloji
	S
	3
	0
	3
	8

	II. Yarıyıl

	SB501
	Sosyal Bilimlerde Araştırma Yöntemleri ve Etik
	Z
	3
	0
	3
	8

	
	Seçmeli Dersler
	S
	
	
	
	24

	                                                                                                                                                                              Toplam: 32 AKTS

	II. Yarıyıl Seçmeli Dersleri

	HIT508
	İlişkisellik Bağlamında Halkla İlişkiler ve Toplum
	S
	3
	0
	3
	8

	HIT509
	Nitel Araştırma Yöntemleri
	S
	3
	0
	3
	8

	HIT510
	Dijital Pazarlama ve Reklamcılık
	S
	3
	0
	3
	8

	HIT511
	Siyasal İmaj
	S
	3
	0
	3
	8

	HIT512
	Küreselleşme ve Halkla İlişkiler  
	S
	3
	0
	3
	8

	HIT513
	Marka Yönetimi ve İletişim
	S
	3
	0
	3
	8

	HIT514
	Kamu Diplomasisi
	S
	3
	0
	3
	8

	III. Yarıyıl

	HIT799
	Seminer                                                                                                             
	Z
	0
	2
	0
	6

	HIT899
	Uzmanlık Alanı                                                                                                 
	Z
	4
	0
	4
	10

	HIT598
	Yüksek Lisans Tezi                                                                                           
	Z
	0
	1
	0
	20

	                                                                                                                                                                              Toplam: 36 AKTS

	IV. Yarıyıl

	HIT899
	Uzmanlık Alanı                                                                                                 
	Z
	4
	0
	0
	10

	HIT598
	Yüksek Lisans Tezi
	Z
	0
	1
	0
	20

	                                                                                                                                                                              Toplam: 30 AKTS


