EK-5   Tablo 6

Tablo-6  MEVCUT YÜKSEK LİSANS PROGRAMINDA GÖREV ALAN ÖĞRETİM ÜYELERİNE İLİŞKİN  BİLGİLER

  (2022 – 2023 Güz Döneminden itibaren Okutulması önerilen)

Gaziantep Üniversitesi
	Enstitü Adı
	Enstitüde Yüksek Lisans Teklif Edilen Anabilim Dalındaki Mevcut Yüksek Lisans programının adı*
	Lisansüstü Programdaki Asgari Öğretim Üyesinin Ünvanı-Adı Soyadı-Doğum Tarihi Yıl Olarak
	Öğretim Üyesinin Üniversitenizdeki Bölümü

	Sosyal Bilimler
	Halkla İlişkiler ve Tanıtım
	Doç. Dr. Fuat USTAKARA /1979
	Halkla İlişkiler ve Tanıtım

	Sosyal Bilimler
	Halkla İlişkiler ve Tanıtım
	Dr. Öğr. Üyesi Semiray YÜCEBAŞ/1980
	Halkla İlişkiler ve Tanıtım

	Sosyal Bilimler
	Halkla İlişkiler ve Tanıtım
	Dr. Öğr. Üyesi Oğuz Göksu/1989
	Halkla İlişkiler ve Tanıtım


*Teklif edilen lisansüstü program interdisipliner bir alanda olması durumunda, bu alanla ilgili tüm anabilim dallarındaki mevcut yüksek lisans ve doktora programlarında görev alan asgari öğretim elemanı bilgisi girilecektir

AÇILACAK DERSLER

Dersin Adı                                                                        

Kredi

AKTS
SB501 Sosyal Bilimlerde Araştırma Yöntemleri ve Etik (Z)

 (3-0)3

8
HIT501 Halkla İlişkiler ve Kuram   (Z)




 (3-0)3

8
HIT502 Politikanın Medyatikleşmesi (S)



 (3-0)3

8

HIT505 Kurumsal Sosyal Sorumluluk ve Halkla İlişkiler (S)

 (3-0)3

8    
HIT511 Siyasal İmaj (S)





 (3-0)3

8

HIT512 Küreselleşme ve Halkla İlişkiler  (S)



 (3-0)3

8

HIT513 Marka Yönetimi ve İletişim (S)




 (3-0)3

8
HIT515 Toplumsal Cinsiyet ve Medya (S)



 (3-0)3

8
HIT516 Kent ve Tüketim Kültürü (S)




 (3-0)3

8
DERS İÇERİKLERİ

1. Yarıyıl                                                                             (T-U)Kredi                    AKTS
HIT501   Halkla İlişkiler ve Kuram   (Z)                                               (3-0)3                                 8
Halkla ilişkiler, kuramsal yönden kapsamlı bir gelişim göstermemiş olsa da, ABD ve Batı Avrupa’da halkla ilişkiler kuramları alanında değişik çalışmalar ortaya konmuş ve bu süreç devam etmektedir. Batı Avrupa’da halkla ilişkiler alanına sosyal teoriden katkılar içeren çalışmalar gerçekleşirken (Gramsci, Foucault, Habermas, Bourdieu vb. ile ilişkili), ABD’de organizasyon teorileri (Mükemmellik Teorisi) ile gelişme kaydedilmiştir. Bu ders kapsamında, yüksek lisans öğrencileri halkla ilişkilerin kuramsal gelişimine yönelik kapsamlı bir bilgilenme ve çalışma yoluna gideceklerdir. “Kuram” kavramının incelenmesi, sosyal bilimlerde kuram ve önemi, örgüt teorileri ve halkla ilişkiler, sistemler yaklaşımı, mükemmellik teorisi ve halkla ilişkiler, sosyal teori ve halkla ilişkiler, gramsci: hegemonya ve halkla ilişkiler, foucault: bilgi-iktidar, söylem ve halkla ilişkiler, althusser: ideoloji ve halkla ilişkiler, habermas: kamusallık, iletişimsel eylem teorisi ve halkla ilişkiler, bourdieu: sermaye kavramı ve halkla ilişkiler kavramları
HIT502   Politikanın Medyatikleşmesi  (S)                                            (3-0)3                                8

Medya ve siyaset arasında son yıllarda giderek artan işbirliği medyanın politikayı yönlendirerek politik olanı yapımı bozumuna uğrattığına dair eleştirilerin ortaya çıkmasına neden olmuştur. Medyatikleşme olarak tanımlanan süreçte politikanın medyaya olanın bağımlının artması, politik kişi ve kurumların medya mantığına bağımlı hale gelmesiyle sonuçlanmıştır. Bu doğrultuda derste farklı paradigmalar etrafında medyatikleşme kavramını tanımlamak ve incelemek amaçlanmaktadır. Medyatikleşme, medyatikleşme süreci ve medyatize edilmiş demokrasi kavramları, siyasetin medyatikleşmesi kavrayışı, ana akım ve eleştirel kuram çerçevesinde medya-siyaset ilişkisi ve siyasetin medyatikleşmesi, medyanın gücü ile ilgili olarak ana akım içinden yürütülen tartışmalar ve tartışmaların genel görünümü: video kültürü, modernleşme, medyakrasi, amerikanvarileşme, paket politika, yeni bir politik kültür, elektronik topluluk, eleştirel kuram ve yaklaşımlar içinden medya demokrasisi kavramı, siyasetin medyatikleşmesinin sonuçları, estetik ve kültür; Nazizmin ve Faşizmin politikada estetiği kullanmaları.
HIT505   Kurumsal Sosyal Sorumluluk ve Halkla İlişkiler (S)           (3-0)3                                8

Çağdaş işletme yönetiminin önemli bir bileşeni olarak kurumsal sosyal sorumluluk, kuruluşların imajlarını geliştirmeleri açısından önemli bir halkla ilişkiler uygulama alanı niteliğini taşımaktadır. Halkla ilişkiler mesleğinde önemli bir konuma sahip kurumsal sosyal  sorumluluk, Edward Bernays’ın “halkla ilişkiler, sosyal sorumluluğun uygulanmasıdır” sözüyle kanıtlanmaktadır. Bu ders ile birlikte, dersi alan öğrenciler, kurumsal sosyal sorumluluk konusunda kapsamlı bilgi edinerek halkla ilişkiler açısından önemine ilişkin yorum getirebilme yeteneğini kazanacaklardır. Halkla ilişkiler kavramı ve halkla ilişkiler uygulama alanlarının incelenmesi, “sosyal sorumluluk” kavramının geniş bir açıdan incelenmesi, tarihten örnekler eşliğinde sosyal sorumluluk uygulamaları, “kurumsal sosyal sorumluluk” kavramının tanımı ve tarihsel gelişimi, kurumsal sosyal sorumluluk ile ilişkili kavramlar: kurumsal vatandaşlık, sosyal raporlama, kurumsal hesap verme sorumluluğu, sosyal açıklama, çağdaş kurumsal sosyal sorumluluk.
HIT515 Toplumsal Cinsiyet ve Medya (S)                                                        (3-0)3            8
Bu ders kapsamında toplumsal cinsiyet tanımları ve kuramları, medyanın toplumsal işlevi, medya ve cinsiyet arasındaki ilişki, medyanın toplumsal cinsiyet kabullerini üretme pratiklerine ilişkin kuramsal çerçeve, medyanın toplumsal cinsiyet kabullerine yönelik somut pratiklerin incelenmesi meseleleri ele alınacaktır.
2. Yarıyıl                                                                                           (T-U)Kredi                AKTS
SB501 Sosyal Bilimlerde Araştırma Yöntemleri ve Etik (Z)              (3-0)3                            8
Bu ders öğrencilerin yapacakları bilimsel çalışmalarda ve özellikle sosyal araştırmalarda gereksinim duyacakları metodolojik temelleri sağlamayı amaçlamaktadır. Ders kapsamında, bilim ve araştırma, araştırma boyutları, araştırma ve teori konularıyla birlikte sosyal araştırma süreci, konu seçiminden başlayarak araştırma sorusu oluşturma, hipotez kurma, örneklem seçme, ölçme gibi konular da ayrıntılı olarak yer almaktadır. Aynı zamanda bir halkla ilişkiler görevlisinin uyması gereken hukuk ve etik kuralların açıklanmasıdır. Hukuksal konular ve meslek birlikleri tarafından belirlenmiş etik ilke ve kurallar, sosyolojide ilişkisel düşünme: alaka düzeyi, uyum ve uyumsuzluk çeşitli disiplinlerde ilişkisel düşünme ilişkisel düşüncenin fikirsel çekirdeği, pragmatizm ve etkileşimler, sosyal formlar, sistem kuramları ve ağ analiz, güç ilişkileri, eşitsizlikler ve çatışmalar, ilişkisel sosyolojide temel güncel yaklaşımlar- ilişkisel sosyoloji olarak eleştirel gerçekçilik, sosyal ağların yapısökümü ve yeniden yapılanması ağlar, etkileşimler ve ilişkiler ilişkisellik ve halkla ilişkiler.
HIT511 Siyasal İmaj (S)                                                                            (3-0)3                                8
İmaj kavramının siyasetle ilişkisi ekseninde değerlendirilmesine imkan tanıyacak olan bu ders kapsamında imaj, siyasal parti, liderlik gibi kavramlar ayrıntılı bir şekilde incelenecektir. Başta liderler olmak üzere siyasal aktörlerin imajlarının toplum üzerindeki etkisi, reklam, halkla ilişkiler ve pazarlama çerçevesinde özellikle siyasal kampanyalar döneminde imajların inşası, medya ve kamuoyu ilişkisi bağlamında tartışılacaktır. İmaj ve siyasal imaj, iktidar, siyaset ve siyasal partiler, siyasal pazar ve seçim kampanyaları, siyasal parti yapılarında değişim, imaj ve siyasal liderliğin dönüşümü, yeni siyaset ve seçmen davranışları, Türkiye siyasetinde dönüşüm, siyasal kampanya ve liderlik incelemesi.
HIT512 Küreselleşme ve Halkla İlişkiler  (S)                                          (3-0)3                               8
Yirminci yüzyılın son çeyreğinden itibaren belirginleşen küreselleşme, her geçen gün etkisini arttırmaktadır. Küreselleşme sürecinde, pek çok etken bu olguyu hızlandırmaktadır. Bir yönetim fonksiyonu olarak halkla ilişkiler, küreselleşme sürecine tesir etmekte; bunun yanı sıra küreselleşme süreci de halkla ilişkiler iletişimine güç vermektedir. Ders kapsamında öğrenciler, küreselleşme ile halkla ilişkiler arasındaki etkileşime yönelik bilgi edinecek ve bu bağlamda araştırmaya yönlendirileceklerdir. “Küreselleşme” olgusunun tanımı ve geniş bir perspektiften ele alınması, küreselleşme sürecini ortaya çıkaran faktörler, çokuluslu şirketler ve küreselleşme, yeni iletişim teknolojileri ve küreselleşme, gözetim: bilgi-iktidar ve küreselleşme, halkla ilişkilerin tarihsel gelişimi ve küreselleşmenin etkisi, çokuluslu şirketler ve halkla ilişkiler çalışmaları, küreselleşme, halkla ilişkiler ve gözetim olgularının irdelenmesi.
HIT513 Marka Yönetimi ve İletişim (S)                                                   (3-0)3                               8
Küreselleşme ile birlikte kuruluşlar, ürünlerini/hizmetlerini markalama yoluna girmektedirler. Marka yönetimi, çağdaş işletme anlayışında önemli bir yer edinmektedir. Buna yönelik olarak kuruluşların pazarlama ve/veya halkla ilişkiler birimleri yoğun çalışmalar yapmaktadırlar. Dijital medyanın marka yönetiminde ağırlık kazanmasıyla birlikte, marka iletişiminin boyutu dönüşmüştür. Ders aracılığıyla yüksek lisans öğrencileri başarılı marka yönetiminde neler yapılması gerektiği, marka iletişiminde dikkat edilmesi gerekenler hakkında bilgi edinerek bu bağlamda araştırma yapmaya yönlendirilecektir. “Marka” kavramı ve tarihsel akış içerisinde kazandığı değerin tartışılması, marka, patent ve inovasyon ilişkisi, markanın bileşenleri: marka ismi, slogan, görsel kimlik, marka kişiliği, markanın gücünü belirleyen faktörler: marka imajı, marka değeri, marka sadakati, marka yönetiminde strateji, marka iletişimi: geleneksel ve yeni medya mecralarının kullanımı.
HIT516 Kent ve Tüketim Kültürü (S)                                                              (3-0)3            8
Kentin tanımlanması, kente ilişkin perspektifler, kentin mekânsal dönüşümü, kültür, tüketim kültürü, kültürel dönüşüm, mekan ve kültür ilişkisinin sorgulanması, mekanın estetiği, kentteki tüketim mekanları, kentin tüketimleştirilmesi, medyanın kentteki yeri, medya ve tüketim kültürü ilişkisi, halkla ilişkiler mecrası olarak kent konuları bu ders kapsamında ele alınacaktır.
799 Seminer                                                                                    (0-2)0                           4
Bu dersin amacı, öğrencilere problem bulma, konuya dair kaynak tarama, teorik bilgiyi sahaya uygulayabilme, bulgularını akademik bir rapor haline getirme ve konuya dair sunumlar yapma becersini kazandırmaktır.
899 Uzmanlık Alanı                                                                        (4-0)0                          10
Tez aşamasında olan öğrencilere çalışacağı konuya ilişkin literatürü izleyebilme, değerlendirebilme ve tartışabilme yeteneğinin kazandırılmasıdır. Buna ek olarak öğrencilerin bilim etiği ve bilimsel araştırma metodolojisi yönünden bilgi ve becerilerinin geliştirilmesidir. 
Öğrencinin tez danışmanı ile birlikte belirleyeceği konular ders içeriğini oluşturacaktır.
598 Yüksek Lisans Tezi                                                                   (0-1)0                         20           
Tez aşamasında olan öğrencilere çalışacağı konuya ilişkin literatürü izleyebilme, değerlendirebilme ve tartışabilme yeteneğini kazandırılmak.
EK-5
SOSYAL BİLİMLER ENTİTÜSÜ

HALKLA İLİŞKİLER VE TANITIM DALI 
HALKLA İLİŞKİLER VE TANITIM TEZLİ YÜKSEK LİSANS PROGRAMI
(2022 – 2023 Güz Döneminden itibaren Okutulması önerilen)
	Halkla İlişkiler ve Tanıtım Tezli Yüksek Lisans Programı Ders Katalogu

	I. Yarıyıl

	Ders Kodu
	Dersin Adı
	Türü
	T
	U
	K
	AKTS

	HIT501
	Halkla İlişkiler ve Kuram
	Z
	3
	0
	3
	8

	
	Seçmeli Dersler
	S
	
	
	
	24

	                                                                                                                                                                              Toplam: 32 AKTS

	I. Yarıyıl Seçmeli Dersleri

	HIT502
	Politikanın Medyatikleşmesi
	S
	3
	0
	3
	8

	HIT505
	Kurumsal Sosyal Sorumluluk ve Halkla İlişkiler
	S
	3
	0
	3
	8

	HIT515
	Toplumsal Cinsiyet ve Medya
	S
	3
	0
	3
	8

	II. Yarıyıl

	SB501
	Sosyal Bilimlerde Araştırma Yöntemleri ve Etik
	Z
	3
	0
	3
	8

	
	Seçmeli Dersler
	S
	
	
	
	24

	                                                                                                                                                                              Toplam: 32 AKTS

	II. Yarıyıl Seçmeli Dersleri

	HIT511
	Siyasal İmaj
	S
	3
	0
	3
	8

	HIT512
	Küreselleşme ve Halkla İlişkiler  
	S
	3
	0
	3
	8

	HIT513
	Marka Yönetimi ve İletişim
	S
	3
	0
	3
	8

	HIT516
	Kent ve Tüketim Kültürü
	S
	3
	0
	3
	8

	III. Yarıyıl

	HIT799
	Seminer                                                                                                             
	Z
	0
	2
	0
	6

	HIT899
	Uzmanlık Alanı                                                                                                 
	Z
	4
	0
	4
	10

	HIT598
	Yüksek Lisans Tezi                                                                                           
	Z
	0
	1
	0
	20

	                                                                                                                                                                              Toplam: 36 AKTS

	IV. Yarıyıl

	HIT899
	Uzmanlık Alanı                                                                                                 
	Z
	4
	0
	4
	10

	HIT598
	Yüksek Lisans Tezi
	Z
	0
	1
	0
	20

	                                                                                                                                                                              Toplam: 30 AKTS


